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I. El entorno actual



En 2011: 106 empresas exportaron 5,373 sacos 
En 2020: 201 empresas exportando 3,836 sacos.



El mercado competitivo y abierto, las cooperativas han 
aumentado su participación en la oferta exportable

Varias voces y mensajes al mercado externo.



¿Qué información brindamos?

La carencia de uniformidad afecta credibilidad del dato 



¿Existe un milagro productivo en el cultivo? 



¿Quién norma y asegura la consistencia de las reglas de juego? 



Credibilidad y 
solidez

Reduce costos

Consistencia



¿Oportunidad de precio?

Reto: ¿Qué hacemos cuando el ciclo 
cambié la tendencia?

Corto plazo, precios altos y buenas perspectivas 
inmediatas, bonitas fotos. 

En el largo plazo aún no llegamos a precios picos.

Luego de los altos precios vienen las contracciones, 
el ciclo 97-98 fue extremadamente volátil



II. Condiciones para un espacio de coordinación
Estrategia articulada: el hilo conductor que respalda una imagen de la 
cadena de valor peruana de café

Specialty Coffee 
Expo

World Coffee

SCAJ World Specialty 
Coffee Conference and 

Exhibition

Feria&Coffee Tea 
Expo

Peru Cupping Event

Canadian Coffee 
and Tea Expo

Ámsterdam Coffee 
Festival

Workshop de café en 
Benelux y Escandinavia 

B2B

Danish  Coffee 
Festival

Caffé Culture 
Show-Ehibición

Workshops

Misiones 

Ruedas de 
negocio

Ferias

✔ Necesidad 
común

Un evento cada 
3 semanas



✔ Actores clave

✔   Oportunidad de sinergia

Existe una corriente de  concientización sobre 
la importancia de la institucionalidad y 

gobernanza para la implementación articulada 
de mejoras en la cadena de valor de café hacía 

la conquista del mercado internacional



III. Actividades clave

✔Definir y comunicar el valor estratégico de la marca 
a los usuarios según sus necesidades (una de ellas: 
exportar más volumen )

✔ Incrementar el alcance de la marca más allá de los 
usuarios en el segmento de café de especialidad 
(aquellos con calidad consistente)

✔Agregar valor a la marca con un discurso de 
negocio a negocio (hacía la economía de escala)



“La palabra clave entre el proveedor y el tostador es 
la consistencia. Para la venta de cafés diferenciados 
es importante mezclar cafés con las mismas 
características para proveer calidades consistentes 
con volúmenes importantes” Carlos Brando. 
-coordinador de las exportaciones de Pinhalense y 
Carmomaq. 23cnc

“El volumen es básico. Se requiere del sector 
exportador, cooperativas, productores, para superar 
el impase de la productividad. Se necesita trabajar 
con un objetivo nacional de productividad. Este es el 
punto de partida de la estrategia”. Antonio Vildoso- 
gerente de Volcafe. 23cnc

•

Panel. El café peruano en el mercado internacional. 23CNC.



La oferta es variada, 
la promoción debe articular 

•Perú tiene una oferta variada

•Es parte del top ten mundial

• Jugar relevante en suaves 
lavados

•Cosecha Marzo

•Atributos transversales como 
acidez, altura y sostenibilidad.

•No todo es orgánico, ni especial 
ni certificado: 78% 
convencional



La cohesión de la 
cadena es un 

atributo

La asistencia técnica 
respalda los atributos de 

sostenibilidad

Caso de referencia 

…Arduo trabajo de cerca de 600 mil 
familias caficulturas en una 

industria que lleva más de 200 años 
de historia y tradición….

... Avances están enfocados en el 
desarrollo y fortalecimiento de las 

variedades de café que se cultivan para 
adaptarlas a los climas específicos de 

cada región y hacerlas resistentes a plagas 
y patógenos que puedan dañar las 

producciones…

…Aunque se generan diferencias en 
los perfiles de sabor de los lotes 
según su provincia, variedades y 

métodos, este país ha logrado 
conformar un producto con un sello 

distintivo de calidad…

Un producto, una 
imagen, una 

distinción

Fuente: Mauriel Giordano (junio 2020)



¿B2B?
¿Todos los cafés?
¿Qué atributos?

¿Qué comunicamos?
¿Qué esperamos?



Información de la marca Cafés del Perú. 

Lineamientos estratégicos para la 
promoción del  café peruano. 

Espacio de coordinación periódica para 
alineamiento de intereses y objetivos. 

Estadística confiable y oportuna para 
respaldar la toma de decisiones en el espacio

Estrategia articulada para la promoción del 
consumo del café peruano

Hoja de ruta para la implementación de la 
estrategia

IV. Balance



Condiciones favorables para 
trabajar una estrategia de 

manera articulada que 
permita fortalecer el café 

peruano, para su 
diferenciación entre marcas 
de países productores de la 

región y posicionamiento en 
el portafolio de los 

compradores internacionales 
relevantes.


